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Industrias culturales

Segun el “Plan Estratégico para la Cultura en
Andalucia” (Consejeria de Cultura de la Junta
de Andalucia, 2009) la industria cultural se
podria definir como el conjunto de empresas e
instituciones cuya principal actividad econémica
es la produccion de cultura con fines lucrativos.

La UNESCO en 1982 en su libro editado en
México “Industrias Culturales: El Futuro de la
Cultura en Juego” publica una definicion sobre
las Industrias Culturales: “Existe una industria
cultural cuando los bienes y servicios cultu-
rales se producen, reproducen, conserva y
difunden segun criterios industriales y comer-
ciales, es decir en serie y aplicando una estrate-
gia de tipo econémico en vez de perseguir una
finalidad de desarrollo cultural”.

Practicamente todas las manifestaciones cul-
turales generan, o lo pretenden, procesos de
oferta y demanda (no siempre en el ambito mer-
cantil), a partir de las cuales, la creacién, pro-
duccién, difusion y comercializaciéon de bienes
y servicios culturales ponen en marcha un
conjunto de operaciones que, segun los obje-
tivos que en ellas se hayan manifestado, se
materializan en generacion de empleo, riqueza
y conocimiento. Un entramado de actividades
en el que intervienen profesionales, empresas,
administraciones, asociaciones y publico, en
definitiva, toda una “industria de la cultura” que
cuenta con la creatividad como su principal
materia prima.

Actualmente el concepto de industrias culturales
es asimilado por diferentes voces a “industrias
creativas” o “industrias de contenidos” e incluso
a Cultura; incluyen la impresion, publicacion,
multimedia, audiovisuales, productos fonogra-
ficos y cinematograficos, asi como artesanias
y disefos, casualmente no aparecen en algu-
nas clasificaciones las actividades relacionadas
con el Patrimonio o las Artes Escénicas. Para
algunos paises este concepto también abarca
la arquitectura, las artes visuales y los perfor-
mans o perfomance (variable que podriamos

[ <]
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considerar mas unidas a las artes plasti-
cas aunque a veces participen artistas o
técnicas del teatro, la danza o la musica),
deportes, manufactura de instrumentos
musicales, anuncios y turismo cultural.

Si bien hablamos de la globalidad, como
un elemento positivo, aligual que las facili-
dades existentes hoy para el conocimien-
to, a tiempo real, de lo que esta sucedi-
endo en el mundo, también la tecnologia
nos permite conocer como el mapa mun-
dial de las industrias culturales revela
una gran brecha entre el Norte y el Sur.
Esta distancia solo puede ser acortada,
cumpliendo las normativas desarrolladas
por las organizaciones internacionales
(UNESCO, OEI, BMI, UNCTA,...) caso
de la Convencion sobre la Protecciéon
y Promocién de la Diversidad de las
Expresiones Culturales (2005) reforzan-
do las capacidades locales y facilitando
el acceso de los paises al mercado
mundialla Declaracion Universal de la
UNESCO sobre la Diversidad Cultural
(2001), en su articulo octavo, referido
a los bienes y servicios culturales, mer-
cancias distintas de las demas recoge:
“Frente a los cambios econdmicos y
tecnoldgicos actuales, que abren vastas
perspectivas para la creacién y la inno-
vacion, se debe prestar una atencién
particular a la diversidad de la oferta
creativa, a la justa consideracion de los
derechos de los autores y de los artistas,
asi como al caracter especifico de los
bienes y servicios culturales que, en la
medida en que son portadores de identi-
dad, de valores y sentido, no deben ser
considerados como mercancias o bienes
de consumo como los demas”.

Partiendo de los diferentes estudios que
se han ido haciendo a lo largo del tiempo
en diferentes paises u por organismo
como la Unioén Europea y la UNESCO,
para intentar enmarcar el campo cul-
tural, La Junta de Andalucia, a través

[¢]

de su Consejeria de Cultura y de acuer-
do con el Instituto de Estadistica de
Andalucia realizdé en 2008, con datos
de 2005, Las Cuentas Satélites de la
Cultura de Andalucia, en las mismas se
perfilaban siete dimensiones culturales
que describen las principales actividades
culturales que se desarrollan:

1. Patrimonio cultural:

restauracion de obras de arte y conser-
vacion de lugares y edificios historicos; y
actividades de museos.

2. Material impreso y literatura:

edicién y creacion literaria; artes graficas; y
comercio de libros, periddicos y revistas.

3. Archivos y bibliotecas:

actividades de archivos y bibliotecas.

4. Musica y artes escénicas:

creacion artistica e interpretacion de musica
y artes esceénicas; y gestion de salas de
espectaculos.

5. Artesania y artes visuales y plasticas:
artesania, escultura y pintura; fotografia; y
comercio de material fotografico, galerias de
arte comerciales

y anticuarios.

6. Medios de comunicacion y audiovisual:
edicién de soportes de sonido grabado;
produccion cinematografica y de video;
actividades de radio y televisidon; agen-
cias de noticias y profesionales del cine,
radio y television; reproduccion de sopo-
rtes grabados; distribucion y exhibicion
de peliculas; y comercio y alquiler de
imagen y sonido.

7. Arquitectura, publicidad y disefo:
arquitectura; publicidad; y disefio no
industrial.

Las Cuenta Satélites de la Cultura de
Andalucia, también han abordado la
definicion de las fases que forman la
cadena de produccion cultural:

» Creacion: fase en la que se gesta
el concepto artistico, la idea.
* Produccion: fase de definicion del pro-
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ducto o servicio cultural.

» Fabricacion: fase de elaboracién en
serie del producto. En esta fase no se
afiade valor cultural al producto en si.

* Difusion /Distribucion/Comercializacion:
Fase en la que se acerca el bien cultural
producido al consumidor.

En los analisis y estudios que se van
realizando Ultimamente se esta tendi-
endo a considerar, no con total unan-
imidad de muchos de los intervinientes
en los procesos culturales, Industrias
Culturales: la television, la radio, los dia-
rios y revistas, industrias audiovisuales,
discograficas, del libro, artes escénicas
( teatro, musica o danza), las distribui-
doras, desde hace poco tiempo los vide-
ojuegos, etc.

Las cuentas satélite:
son subsistemas derivados de las cuen-

tas nacionales o regionales que tratan
de resaltar un determinado aspecto de
la realidad econdomica de una region.
Utilizan metodologias y criterios basicos
de la contabilidad nacional, pero centran
la atencion en el conjunto de actividades
objeto de estudio e introducen desagre-
gaciones que permiten una mejor carac-
terizacion del fendmeno que se trata de
analizar.

Lo que reconocemos, actualmente, como
industria de la cultura desborda el ambito
de lo industrial, en su sentido estricto,
y se adentra en el sector econdémico
de los servicios puesto que muchas de
las actividades cinematograficas, video,
radio y television -asi como otras activi-
dades artisticas y de espectaculos (artes
esceénicas) o relacionadas con bibliote-
cas, archivos, museos y otras instituci-
ones culturales forman parte de ellos y
definen sustancialmente este sector de
la economia.

Cadena de valor de las Industrias Culturales

Creacion

. :

Produccion

i B
Distribucion
i B

Consumo

.

Atesoramiento

ESFERAS
PECULIARES
DE LAS IC

Peculiaridad en:

i Creacidn: Originalidad,
capacidad creativa /
expresiva son la “materia
prima” de la IC.

i Atesoramiento: Influyen
afirmando, redefiniéndolo,
etc. el imaginario (y la
practica) social.



ENTREVISTA [

PROYECTO “DESARROLLO LOCAL SOSTENIBLE:
LAS INDUSTRIAS CULTURALES EN ANDALUCIA II”

Entrevista

Sr. D Paulino Plata
Consejero de Cultura
Junta de Andalucia.

A raiz de la nueva estructura organica
y las reformas ya realizadas se intuye
que le va a dar importancia a las Indus-
trias Culturales (IC)

Lo dije en mis primeras manifestacio-
nes tras asumir la responsabilidad de
dirigir la politica cultural de Andalucia.
Es un hecho el valor afadido que tiene
la cultura en el desarrollo socioecono-
mico: ademas de satisfacer las necesi-
dades artisticas o intelectuales de las
personas, genera rigueza en muchos
sectores industriales, crea empleo € in-
centiva el consumo. Por esa razon apo-
yamos la industria cultural con la pues-
ta en marcha de nuevas herramientas,
mediante ayudas, con lineas ‘blandas’
de financiacién y con una programa-
cion cultural que les pueda permitir de-
sarrollarse. Invertir en cultura es invertir
en futuro y en empleo; invertir en patri-
monio es rentable y sostenible.

Después de estos primeros meses,
como ve la situacion de este campo
en Andalucia.

Creo sinceramente que la cultura esta
aguantando el tiron; en el campo del

[¢]

patrimonio Andalucia puede presumir
de poseer bienes unicos de excelen-
cia; nuestros bienes culturales y mu-
seos son un poderoso atractivo no solo
para los andaluces, sino también para
muchos visitantes. En el ambito de las
Artes Esceénicas Andalucia cuenta con
companias, autores, escenografos y di-
rectores de prestigio; el flamenco con-
forma todo un entramado multidiscipli-
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nar, es sefa de identidad y esperamos
que sea declarado Patrimonio Inmate-
rial de la Humanidad por la Unesco y
que ese hecho, ayude a tirar del resto
de la cultura andaluza. Es verdad que
el sector del Libro esta en plena trans-
formacion, pero también es al que mas
afecta el salto tecnoldgico: en la medi-
da que se adapten a dicho cambio an-
tes vendra su recuperacion y para ello
siempre contaran con el respaldo de la
Junta de Andalucia.

Es competencia unica, el campo de las
IC, de la administracién autonémica o
también tienen que entrar las otras ad-
ministraciones territoriales.

Con la entrada en vigor de los respecti-
vos estatutos de autonomia las compe-
tencias en materia cultural pertenecen
a las comunidades autbnomas. Ello no
obsta para que otras administraciones
tengan su influencia en el ambito cul-
tural: al estado corresponde la legisla-
cion general, que luego las diferentes
autonomias desarrollan conforme a sus
respectivos ambitos de actuacion; las
administraciones locales, por su parte
tienen la facultad de emplear sus fon-
dos culturales de acuerdo a sus priori-
dades, siempre, claro esta, dentro de la
normativa general o autonémica.

¢ Qué papel pueden o deben jugar en
este campo las administraciones loca-
les?

Las instituciones locales tienen un rol
fundamental, puesto que son las que
estan en contacto mas directo con el
ciudadano vy, por tanto, conocen mejor
sus necesidades culturales. Reciben
parte de su financiacion del Estado y
de las autonomias y pueden desarrollar
sus politicas culturales, pero también
pueden concertar con otras administra-
ciones actividades concretas o progra-
mas regionales o nacionales lo que, sin
duda, reporta beneficios a ambas en
términos de calidad y de eficiencia.

En momentos como el actual de crisis
economica ¢ Se debe aprovechar tam-
bién el mismo para realizar cambios
conceptuales?

La palabra crisis tiene una vertiente de
oportunidad. Las crisis indican que un
modelo, o parte de él, no satisface ya
las necesidades ciudadanas. La his-
toria nos ensefa que tras las grandes
crisis —las econdmicas, politicas, de
pensamiento, ecologicas, etc.- vienen
cambios, algunos profundos, otros mas
matizados, para adaptar cualquier am-
bito de lo publico a las nuevas deman-
das sociales. Por tanto es casi obliga-
do aprovechar esta oportunidad. En el
caso de la cultura la crisis econémica
esta afectando sobre todo a la oferta
pues la demanda, afortunadamente
apenas se esta resintiendo. En lineas
generales la industria cultural andalu-
za necesita una inmersion profunda en
las Tecnologias de la Informacion vy la
Comunicacion, tanto en su aspecto de

[ ]
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gestion como en el creativo. La Conse-
jeria de Cultura esta incentivando ese
salto, por ejemplo, con el portal heli-
comweb. Por otro lado, en Andalucia el
sector esta muy atomizado y estamos
promoviendo la agrupacion de empre-
sas con el objetivo de aligerar tiempos
y costes, pero también para mejorar la
calidad y el servicio.

La privatizacidbn asoma por las rendijas
de los discursos publicos ¢,Cual es el
papel diferenciador de las politicas cul-
turales socialdemaocratas de las libera-
les?

La diferencia fundamental seria que la
politica cultural socialdemaocrata tiene
como prioridad el derecho del ciudada-
no a la cultura, mientras que la neolibe-
ral pretende que tengan acceso a una
cultura, muy mercantilista, solamente
quienes tengan dinero. Aun asi soy par-
tidario de la participacion de la iniciativa
privada en la cultura, y no invento nada
con esto: baste recordar la centenaria
existencia del mecenazgo, las obras
sociales de algunas entidades financie-
ras o la filantropia cultural, asegurando
que lo primero es el derecho de todos
a acceder a una cultura en libertad. De
este modo la iniciativa privada tiene la
oportunidad de desterrar la vision de
que se preocupa solo por la ‘cuenta
de resultados’. Como he comentado
anteriormente, si queremos lograr que
la cultura sea cada vez mas rentable y
sostenible es necesario que en deter-

[*o]

minados proyectos haya colaboraciéon
publica y privada, y que previamente
éstos tengan un plan de viabilidad que
asegure que el dinero publico estara
bien empleado.
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| 27 de abril fue publica-

do el “Libro Verde de las
Industrias Culturales y
Creativas” de la Comision
Europea, denominado
‘Liberando todo el potencial de
las industrias culturales y creati-
vas europeas”. Con este trabajo, la
Comision busca responder a los ob-
jetivos de la Union Europea en su
“Estrategia Europa 2020”. : el de la
investigacién y la innovacién, la ed-
ucacion y el del empleo, que junto
con el cambio climatico y la energia
y la lucha contra la pobreza mar-
caran la pauta del proceso europeo
y de los objetivos nacionales en los

proximos diez anos. En lo que respecta
este campo su afeccién mayor esta re-
lacionada con los cuatro primeros

Androulla Vassiliou (Comisaria Euro-
pea de Educacioén, Cultura, Multilinglis-
mo y Juventud), hace referencia a que
“Las industrias culturales y creativas de
Europa no son solamente esenciales
para la diversidad cultural en nuestro
continente, sino que son, ademas, uno
de nuestros sectores econdémicos mas
dinamicos. Deben desempefar un im-
portante papel para ayudar a Europa a
salir de la crisis”.

11



RESENA [

Los libros verdes, conocidos como
“‘documentos de consulta”, pueden
meramente proponer una estrate-
gia; la UE describe al libro verde
como un documento de reflexion
sobre un ambito politico especifico,
gue esta especialmente destinado a
las partes interesadas (organismos
y particulares) en el ambito que se
considere, su objetivo fundamental
es promover el debate en torno a un
asunto.

Un Libro Blanco, en la Uniéon Eu-
ropea, suele presentar, las conclu-
siones que una de las Comisiones
extrae de una amplia consulta pu-
blica llevada a cabo sobre la base
de un Libro Verde. Por lo general,
un Libro Verde se diferencia con re-
specto de un Libro Blanco en que
este ultimo incluye una propuesta
concreta de actuacion (politica) en
torno a un asunto concreto

El Libro Verde, que forma parte de
la Agenda Europea para la Cultura,
tiene entre sus objetivos posibilitar
un debate sobre los requisitos nece-
sarios para que se pueda dar un
entorno creativo para las Industrias
Culturales y Creativas de Europa;
tanto en sus diferentes ambitos:
locales, regionales o nacionales
como la importancia de que estas
actividades se muevan cada vez
mas a escala europea

Las ICC como sector, esta forma-
do por: las artes escénicas y visu-

[2]

ales, el patrimonio cultural, el cine, la
television, la radio, la musica, las edi-
toriales, los videojuegos, los nuevos
medios de comunicacion, la arquitec-
tura, el disefio, la moda ( en su vari-
ante de disefno) y la publicidad. Odile
Quentin, Directora General para la edu-
cacion y la cultura en la Comisién Eu-
ropea plantea que las ICC son uno de
los motores de creacién e innovacion”
de Europa y generan “cinco millones
de empleos y supone el 2,6% del PIB”
de la UE en su conjunto y también que
“Tras esta crisis econémica y social Eu-
ropa tiene que encontrar otra forma de
crecimiento mas solidaria y sostenible.
Las industrias culturales pueden jugar
este papel. La principal materia prima
es la capacidad de crear e innovar: es
esencial que estas industrias irriguen
las economias mas allad de su area de
accion inmediata”.

Durante el semestre de la Presidencia
de Espafia de Unién Europea, fueron
presentadas, las lineas estratégicas
de este Libro Verde, en el Foro Eu-
ropeo de Industrias Culturales que tuvo
lugar los dias 29 y 30 de marzo de 2010
en Barcelona, organizado por el Minis-
terio de Cultura en colaboracién con la
Comision Europea y la Camara Oficial
de Comercio, Industria y Navegacion
de Barcelona.

El [l Férum Europeo de Industrias Cul-
turales, que precedié a la reunion in-
formal de ministros de Cultura de la
UE en Barcelona celebrada el dia 31,
se estructurd en torno a cinco grandes
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ejes: ‘la financiaciéon de las indus-
trias culturales, sus profesionales,
la internacionalizacion, la propiedad
intelectual y el desarrollo territorial’.

Las ICC deben considerarse como
generadoras de conocimiento y de
innovacion, que puede aplicarse
a otros sectores econdomicos. Por
ejemplo: la UE debe promover la
creacion de servicios de consul-
tores especializados en la cultura y
la creatividad, que pueda evaluar a
las empresas sobre, juridicas o fin-
ancieras temas fiscales. Esta seria
una manera de impulsar el papel del

CCl en la economia europea.

Las politicas culturales a nivel regional
y local han demostrado ser mas efi-
ciente, de acuerdo con el principio de
subsidiariedad; los gobiernos locales
y regionales tienen un profundo cono-
cimiento de las potencialidades territo-
riales y de las actividades que se estan
ejecutando en un territorio concreto. La
UE deberia alentar a ICC para operar a
nivel regional, por ejemplo apoyando la
creacion de clusters regionales a nivel
regional involucrando a los gobiernos
regionales en la formulacion de politi-
cas y programas comunitarios.

[4]



El libro Verde, desde su presentacion,
a finales de Abril, y hasta el 30 de Julio,
ha estado sometido a informacién pub-

lica y participacion de los cuidadanos,

asociaciones, instituciones y adminis-
traciones, para su complementacion y
mejora; teniendo previsto, durante el
otono, la aparicion de una version de-
finitiva que recoja las conclusiones de
el documento de partida mas todas las
aportaciones que se den en ese peri-
odo y sean recogidas.

Es importante consolidar los vincu-
los entre las ICC y la educacién, asi
como con la industria, la investigacion
y la administracion creando auténticas
«asociaciones creativas».

Las ICC, mediante los ajustes legisla-
tivos que sean necesarios, deben de
acercarse a los nuevos modelos, que
se creen, con respecto a los consumos
y circulacion de las creaciones cultu-
rales; ademas, puesto que el acceso a
la financiacion es una de las principales
barreras en el crecimiento del sector de
las ICC, es esencial que los inversores
y los bancos tengan una mejor sensibi-
lizacion acerca del valor y el potencial
economico del sector; por otro lado el
uso de las TIC y la digitalizacion de los

[4]

contenidos culturales tienen que co-
laborar y constatar la capacidad de
la cultura para generar desarrollo
econdémico, dejando de ser una mu-
letilla, en los discursos publicos.

La propia Comision Europea nos
avisa “Si Europa quiere seguir sien-
do competitiva en este entorno glo-
bal en transformacion, debe esta-
blecer las condiciones adecuadas
para que la creatividad y la inno-
vacion florezcan en una nueva cul-
tura empresarial”

Las industrias culturales y creativas
son un sector econémico dinamico
que estan creciendo mas rapido que
la mayor parte de la economia; la
digitalizacion y la globalizaciéon es-
tan abriendo nuevas oportunidades
de mercado, en particular para las
pequefias empresas, que son las
mayoritarias en este sector.

El Libro Verde se basa en las reco-
mendaciones y las mejores practi-
cas determinadas por dos grupos
de trabajo de expertos nacionales
(sobre las ICC y las sinergias en-
tre la cultura y la educacion) y dos
plataformas de la sociedad civil (so-
bre las ICC y el acceso a la cultu-
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ra), que se crearon como parte de

la aplicacion de la Agenda Europea
para la Cultura. También toma como
fuente varios estudios e informes
independientes recientemente re-
alizados para la Comision Europea
y se inspira en las estrategias de-
sarrolladas en diferentes Estados
miembros con el fin de liberar el po-
tencial de sus ICC.

Por ultimo, refleja algunos de los men-
sajes transmitidos durante el Aho Eu-
ropeo de la Creatividad y la Innovacion
2009, en particular en relacion con
la necesidad de establecer nuevos
puentes entre el arte, la filosofia, la
ciencia y lo negocios

[1¢]
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SEMINARIO
LOCAL SOSTENIBLE: LAS
ANDALUCIA. I

Posada del Potro, 21 y 22 de Octubre 2010
Plaza del Potro, s/n.
CORDOBA

DIA 21 DE OCTUBRE
11.00 h. Inauguracion Oficial:

Sr. D. José Mariscal Campos.
Diputado Delegado de Cultura.
Diputacion Provincial de Cérdoba

Sr. D. Andrés Luque Garcia.

Director General de Innovacion e Industrias
Culturales. Consejeria de Cultura.

Junta de Andalucia.

Sr. D. Antonio Romero Moreno.
Presidente CEPES-Andalucia.

Sr. D. Rafael Carazo Rubio.

Consejero Técnico de la Subdireccion
General de Promocion de Industrias
Culturales y de Fundaciones y Mecenazgo.
Ministerio de Cultura. Gobierno de Espana

Sr. D. Leocadio Marin Rodriguez.
Presidente de la Comision de Cultura de
la FAMP y Alcalde de Baeza (Jaén)

Sr. D. Rafael Blanco Perea.
Delegado de Relaciones Institucionales y
Cultura. Ayuntamiento de Coérdoba

11.30 h. Ponencia:

“Las Industrias culturales y creativas
en Europa: El Libro Verde sobre Ia
liberacion del potencial de las indus-
trias culturales y creativas”.

Sr. D. Rafael Carazo Rubio.

Consejero Técnico de la Subdireccion
Culturales y de Fundaciones y Mecenazgo.
Ministerio de Cultura. Gobierno de Espana.

PRODUCTIVO-FORMATIVO
INDUSTRIAS CULTURALES EN

“DESARROLLO

12.15 h. Pausa Café
12.45 h. Ponencia:

“La profesionalizacion de las indus-
trias/empresas culturales: Nuevas
competencias”

Interviene:

Sra. Da. May Silva Ortega.
Directora de la Fundacion Audiovisual
de Andalucia (AVA) Presenta:
Ayuntamiento de Cordoba

14.00 h. Almuerzo
15.30 h. Mesa Redonda:

“Economia y Cultura. La Cultura
como recurso. Las Industrias
Culturales como Nuevos
Yacimientos de Empleo”.

Intervienen:

Sr. D. Rafael Carazo Rubio
Consejero Técnico de la Subdirecciéon
General de Promocién de Industrias
Culturales de Fundaciones vy
Mecenazgo. Ministerio de Cultura.
Gobierno de Espana.

Sra. Da. Ana Porras Nieto
Coordinadora de la Unidad de
Industrias Culturales del Instituto
Andaluz de las Artes y las Letras.
Consejeria de Cultura. Junta de
Andalucia

Sr. D. Jesus Cantero

Coordinador General Observatorio
Andaluz Economia de la Cultura
OIKOS
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Sr. D. José Carlos Rodrigo.
Gerente de la Fundacion INNOVES

Modera: FAMP
16.30 h. Pausa Café
17.00 h. Ponencia:

“El Espanol como elemento de
fomento y apoyo a las industrias
culturales™.

Sra. Da: Juana Escudero
Subdirectora general de Cultura

Presenta:

Sr. D. Joaquin Dobladez Soriano.
Delegado Provincial de Cordoba.
Consejeria de Cultura. Junta de Andalucia

18.30 h. Buenas Practicas Locales

“Las Industrias Culturales y su
repercusion en las Corporaciones
Locales andaluzas”

Sra. Da. Silvia Cabrera de Vreeze.
Concejala de Cultura. Ayuntamiento de
Estepona (Malaga)

Sra. Da. Ana Huertos Solis.
Responsable del Proyecto Inyciate.
Area de Desarrollo Econémico y
Planificacion Estratégica. Diputacion
Provincial de Cérdoba

Sr. D. Francisco Navarrete Mandly.
Jefe del Area del Departamento de
Sistemas de Informacion Geografica.
Sociedad de Planificacion y Desarrollo
SOPDE. Diputacion Provincial de
Malaga.

Modera: FAMP
20.00 h. Cierre

.DIA 22 DE OCTUBRE
9.00 h. Ponencia:

“Plan de Apoyo a la internacionaliza-
cion de las industrias culturales”.

Sr. D. Juan Miguel Marquez Pérez.
Director Division de Promocion de
Servicios Instituto Espafiol de Comercio
Exterior (ICEX).

Secretaria de Estado de Comercio.
Ministerio de Industria, Turismo vy
Comercio. Gobierno de Espana

10.30 h. Mesa Redonda:

“Gestion publica y administracion de
empresas municipales de base cultu-
ral”.

Sr. D. José Estrada Fernandez.

Director Gerente Promalaga.
Ayuntamiento de Malaga.

Sr. D. Alfonso Osuna Prieto
Gerente de la Orquesta de Cérdoba.

Modera:

Sra. Da. Ana Sanchez Leo6n.
CEPES-Andalucia

12.00 h. Pausa Café

12.30 h. Informe de Situacion del Estudio
de Campo:

“Politicas publicas municipales e indus-
trias culturales andaluzas: hacia un
nuevo reto, el desarrollo local sostenible
(europa 2020)”.

A cargo de: FAMP

13.30 h. Clausura

[7]
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ENTREVISTA CAPITALIDADES CULTURALES

Entrevista
Sr. D. Rafael Blanco Perea

Teniente Alcalde de Relaciones Institucionales y Cultura

Ayuntamiento de Cérdoba

espués del paso del primer

corte y al haber quedado sélo

6 ciudades, ;como ve su posi-

cionamiento en pos del hom-
bramiento final?

Pasar a la final es un gran paso. Nuestro
objetivo sigue siendo el mismo, conseguir
el titulo de Capital Europea de la Cultura.
Somos la unica ciudad de Andalucia y del
Sur. Tenemos un gran proyecto y seguimos
trabajando con ilusién por hacerlo realidad.

¢&Como puede influir el nombramiento
de la capitalidad en su ciudad, en dos
niveles?

Los/as trabajadores/as y empresas o
instituciones culturales.

Es una gran oportunidad de futuro para
toda la ciudad, muy especialmente para
emprendedores culturales, que ya en los
ultimos afios han aumentado en numero
y en volumen de actividad en nuestra ciu-
dad.

Los/as ciudadanos/as.

Es un proyecto muy participativo y el corte
ha aumentado la autoestima colectiva de
toda la ciudad. El apoyo ciudadano es
unanime y se ve como el gran proyecto de
toda la ciudad para el futuro.

¢Cuales son sus principales méritos
para ser elegido, por Espaia y entonc-
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CORDOBA 2016

Capital Europea de la Cultura
CIUDAD CANDIDATA

es compartir el titulo de la Capitalidad
Europea de la Cultura 20167

En primer lugar la historia, el patrimo-
nio, el ser una ciudad cruce de culturas,
civilizaciones y religiones durante siglos.
Pero ademas la voluntad de conseguir
que este proyecto nos sirva de plataforma
para ganar el futuro, nos abra a Europa
y nos sirva como elemento de desarrollo
econdmico, social y cultural. Y por ultimo
tener un gran proyecto que desde nuestro
pasado afirma que el “Futuro tiene raices”.

Y ademas es ya una realidad. En Cérdoba
desarrollamos un calendario de Eventos
Culturales distribuidos a lo largo de todo el
afno que sin duda nos esta situando en el
punto de vista de toda Espana como ciu-
dad de referencia cultural. Un ejemplo claro
es este afno 2010: En Abril Cosmopetica,
en Mayo “Los Patios” en Junio “Las
Noches Blancas” en Julio “El Festival de
la Guitarra” en Agosto “Presjovem” y “Las
visitas nocturnas al Alcazar” en Septiembre
“Eutopia” y en Noviembre “El Concurso
Nacional de Flamenco”.

Por otro lado no es soélo un conjunto de
eventos de calado internacional sino ade-
mas toda una estrategia que desde el Area
de Cultura hemos impulsado y que es un
Eje angular de la politica desarrollada por
el Area: “ LA EXTENSION CULTURAL”:

Su principio argumental es promover la
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cultura como un derecho fundamental,
uno de los llamados derechos de tercera
generacion. La aplicaciéon de estos funda-
mentos se ha procurado con un programa

articulado de extension de oferta cultural
a todos los distritos de la ciudad, favore-
ciendo de esta forma politicas de proximi-
dad. Dos instrumentos o programas han
convalidado esta apuesta: Culturaenred y
los proyectos desplegados en las bibliote-

cas sucursales de la red municipal. En los
dos anos de vigencia el programa Cultura
en red ha ofertado mas de 200 actividades y
la red de bibliotecas ha puesto en marcha
mas de 20 proyectos que se desarrollan
regularmente en sus distintos espacios
descentralizados.

Esta estrategia de extension cultural, tiene
un objetivo claro, crear habitos culturales
entre los ciudadanos. De nada nos servira
ser Capital Europea de la Cultura, si ade-
mas no hemos conseguido con ello que los
cordobeses demanden con normalidad el
consumo cultural.

También y en esta misma linea de trabajo
me siento especialmente satisfecho de
haber redactado y aprobado por unan-
imidad el primer plan de Equipamientos de
Infraestructuras Culturales de Cordoba”.
Documento que tiene la potencialidad de
haberse aprobado por unanimidad, lo que
significa que gobierne quien gobierne en
los proximos afios tenemos una referencia
marcada, no sélo de los equipamientos
que son neesarios sino tambien de como
el binomio Ciudad y Cultura deben conju-
garse en los proximos afios, para conseg-
uir que la Cultura sea para la ciudad un
elemento estratégico de desarrollo eco-
nomico sostenible y generador de empleo.
Ese debe ser el futuro que nos traiga ser
Capital Europea de la Cultura mas alla de
2016.
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