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El turismo utiliza un conjunto de recursos y actividades de diversa índole (económicas, 
medioambientales y socioculturales) para la elaboración del producto turístico

DEFINICIÓN DE TURISMO:  «las 
actividades que realizan las personas durante 
sus viajes y estancias en lugares distintos al de 

su entorno habitual, por un período de 
tiempo consecutivo inferior a un año, con 

fines de ocio, por negocios y otros motivos» 
(UNWTO, 1995: 12).

la visita de recursos culturales (como 
motivo principal para el desplazamiento), 

con la intención de adquirir 
conocimiento, experiencias nuevas y la 

satisfacción de sus necesidades culturales.

«la cultura puede considerarse como el 
conjunto de los rasgos distintivos, espirituales y 

materiales, intelectuales y afectivos que 
caracterizan una sociedad o grupo social. Ella 
engloba, además de las artes y las letras, los 

modos de vida, los derechos fundamentales al 
ser humano, los sistemas de valores, las 

tradiciones y las creencias» (UNESCO, 1982)
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“Las artes y la cultura no son en este momento atractivas en cuanto
a inversión o proyección pública. Se prefiere hablar de la industria
del videojuego, la potencialidad de nuestra moda o del tardío
descubrimiento del diseño industrial más que hablar de artistas…”
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Estrategia de las 3C:

▪ CREATIVE CLAD (Ropaje creativo). Grandes operaciones de 
marca  a partir de la creatividad.

▪ Vía “Arquitectura milagrosa”: Efecto Guggenheim, 
“Calatrava me la clava” o Auditorio de Newcastle.

▪ Vía “Macro evento”: Festivales de Edimburgo (Escocia),

Festival literario de Paraty (Brasil) o Festival del Comic de
Angulema (Francia). En España, Festival de Teatro de
Mérida.

▪ Vía “reconocimiento internacional”: Capitales Europeas de 
la Cultura (ec.europa.eu) o las ciudades creativas de la 
UNESCO (www.unesco.org).

▪ CREATIVE CLASH (Choque creativo). Alta densidad de 
iniciativas  creativas locales bien conectadas. Estrategia del  
colibrí o del «genius loci» (Collage Arts de Londres, Centro 
Tabacalera en Madrid, …) ¿Futuro proyecto de Artillería en 
Sevilla (proyecto INTERREG Magallanes para el 
emprendimiento de industrias culturales y creativas)
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Estrategia de las 3C:

▪ CREATIVE CLASS (Clase creativa). Idea muy 
polémica de  Richard Florida. “Traer clases creativas 
para lo que hace falta un entorno de servicios 
avanzados y de T’s (Tecnología, Talento, Tolerancia).
▪ “The Rise of the Creative Class” (Florida, 2002)
▪ La “creatividad es la fuerza motriz que propicia el 

crecimiento  económico”

▪ “Los sitios en los que existe un ambiente cultural
y artístico dinámico, son los lugares que generan
mayores beneficios económicos y muestran una
mayor propensión al crecimiento económico”

▪ Estas personas creativas adquirirán una especial 
relevancia  en la obra de Florida que llegará a 
concebirles como una  nueva clase social. 

▪ Ejemplos parciales: distrito 22@ de Barcelona y 
Milla digital de Zaragoza.
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En España:
▪ Sevillla (Música): la primera en 2006.
▪ Barcelona (literatura).
▪ Burgos (gastronomía).
▪ Bilbao (diseño).
▪ Denia (Gastronomía). 
▪ Manises (Artesanía).
▪ Granada (Literatura).
▪ Terrasa (Cine).
▪ Lliria (Música).
▪ Valladolid (Cine).
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Capital Europea de la Cultura

▪ Iniciativa de la Comisión Europea iniciada en 1985 (Ministra de 
Cultura de Grecia Melina Mercouri).

▪ De 1985 hasta 2004 elegidas por los estados miembros sin 
criterios establecidos. Tras 2004 se establecen criterios de calidad 
y transparencia en su elección.

▪ En España: 1992: Madrid / 2000: Santiago de Compostela / 
2002: Salamanca / 2016: San Sebastián.

▪ Próxima capital española en 2031. Jerez se ha postulado.
▪ DECISIÓN No 445/2014/UE DEL PARLAMENTO EUROPEO Y DEL 

CONSEJO: 6 criterios (Estrategia a largo plazo; Dimensión 
Europea; Contenido cultural y artístico; Objetivos; Trabajo de 
proximidad; Gestión) y 22 subcriterios para ser elegidas.

▪ “No se aprende de los errores”



Ambroise-Rendu, 
Anne-Claude; Olivesi, 
Stéphane (2017) 
From patrimony to 
patrimonialization. A 
critical perspective. 
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