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SESION DE PRESENTACIÓN 
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TE INVITAMOS 

A FORMAR PARTE 

DE NUESTRO

Espacio Colaborativo ….. 





La CULTURA Y LOS RECURSOS Y RIQUEZA que genera actúan 

como factor de desarrollo y sostenibilidad territorial. La 

diversificación, consolidación y mejora de la oferta cultural en el 

territorio no sólo es fundamental para avanzar en la cohesión social, 

permitiendo el acceso a la cultura de toda su ciudadanía, sino que 

también es un factor clave para el desarrollo económico de todo el 

territorio.

PACESETTERS, pretende ayudar a cambiar el modelo de iniciativa 

empresarial basado en incentivos individuales a corto plazo por otro 

impulsado por la coagencia y las nuevas capacidades para actuar junto/as 

de forma sostenible…..



PACESETTERS / RETOS:

• Construir conocimiento a partir de la investigación colaborativa para 

seguir el ritmo de la transición.

• Proponer y probar modelos empresariales creativos y sostenibles para 

marcar el ritmo de la transición.

• Evaluar estrategias de valorización para impulsar el ritmo de la 

transición.
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MANTENER EL RITMO 

MARCANDO 

EL RITMO 

ACELERANDO 

EL RITMO 

Convertir la fragmentación

de las ICC de una

debilidad a una fortaleza

ADAPTAR & REPLANTEAR 

Los artistas y creativos investigan el 

impacto social mientras experimentan con 

nuevos enfoques de colaboración entre 

sectores. 

Co-crear marcos para 

anticipar futuras estrategias

de valorización.

ESTABLECERSE & 

PROSPERAR

Las personas emprendedoras

desbloquean potenciales

caminos sin explotar, 

aplicando modelos

innovadores en contextos

fuera de los caminos

habituales.

Replantear las urgencias

de la transición climática

de un reto a una

oportunidad. 

CONSOLIDAR & IMPULSAR 

Las ICC impulsan la transición

climática recontextualizando la 

innovación y creando nuevas formas

de valor. 



Contextualización

Industrias 

Culturales y 

Creativas

(ICC)



Antes de sufrir el impacto de la 

pandemia COVID 19, la industria 

cultural suponía el 3,2% del PIB en 

España y daba empleo a 710.200 

personas, lo que representa el 3,6% 

del empleo total del país. 

EL IMPORTANTE PESO ECONÓMICO DE LA CULTURA 

A pesar de estos datos, el 

sector adolece de una serie 

de características 

estructurales que le han 

impedido desarrollar todo su 

potencial. 



El poder de las artes y la cultura 

no sólo reside en su capacidad 

para actuar y crear, sino que 

también son parte importante 

para incorporarse y persistir. (En 

clave, verde, tecnológica y social)

La peculiar capacidad de 

las artes y la cultura para 

cuestionar, replantear y 

transformar el mundo es la 

clave para trabajar por el 

cambio climático. 

“Por una Andalucía Más Sostenible, 

desde Lo Local&Rural”. 



ADMINISTRACIÓN 

LOCAL 

• GOBERNANZA LOCAL

• MULTINIVEL

• MULTIACTOR

• TRABAJO EN RED

• COMPROMISO 

COMPARTIDO

• MUNICIPALISMO Y 

• GOBERNANZA

• ECOSISTEMA LOCAL

NUEVO MODELO 

GESTION PUBLICA

FORTALECIMIENTO 

LOCAL





PACESETTERS BUSCA COOPERAR EN LA CONFORMACIÓN DE UN 

ECOSISTEMA QUE PERMITA EL DISEÑO DE POLÍTICAS PÚBLICAS 

VINCULADAS CON LAS ICC EN CLAVE VERDE (GOBERNANZA 

MULTINIVEL Y MULTI-ACTOR).

En las zonas rurales, los nuevos modelos empresariales ………

pueden ayudar a introducir la innovación y la sostenibilidad en las 

actividades tradicionales (por ejemplo, la artesanía local) y conducir a la 

viabilidad económica. La creatividad y la innovación tienen una 

dimensión regional importante y diferenciada. 



TE INVITAMOS 

A FORMAR PARTE 

DE NUESTRO

Espacio Colaborativo ….. 



- AYUDAR

- RECONOCER

- ANIMAR 
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